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Il Forum Potencjat Rynku Dzieciecego
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Rejestracja i przywitanie @

PSYCHOLOGICZNE | SPOLECZNE ASPEKTY

MARKETINGU KIEROWANEGO DO DZIECI

Barbara Fratczak (4P research mix)

e stadia rozwoju konsumenckiego

e badania marketingowe z dzie¢mi w réznym wieku

e komunikacja marketingowa kierowana do dzieci,
co wolno i czego nie wolno, jak sie komunikowaé

PRZYKLAD SKUTECZNEJ KOMUNIKACJI
SKIEROWANEJ DO DZIECI | RODZICOW
case study www.kubus.pl — zdrowa forma rozrywki
Piotr Friedberg (Maspex),
Matgorzata Olszewska (MRM Worldwide)
e wptyw najmtodszych cztonkéw rodziny
na decyzje zakupowe, jak pozyska¢ ich
przychylnos¢ i jednoczes$nie obtaskawié
rodzicow — ,straznikbw bezpieczenstwa”
¢ jak konstruowa¢ komunikat, ktéry skutecznie
dotrze do dwoch réznych grup
e kubus.pl — nauka przez zabawe, czyli witryna-
gra, ktéra wciaga w zaczarowang kraine,
a jednoczes$nie serwis bezpieczny i przyjazny

Przerwa na kawe o

JAK BADAC RELACJE MIEDZY MAMA

A DZIECKIEM | NA TEJ PODSTAWIE

BUDOWAC LOJALNOSC WOBEC PRODUKTU

case study: badanie relacji mama-dziecko jako

podstawa do wprowadzenia zmian

w komunikaciji z klientami

Katarzyna Domanska (Egmont Polska),

Julia Izmatkowa (Izmatkowa Consulting)

e badania etnograficzne jako metoda zyskania
wiedzy na temat relacji mama-dziecko, stuzgcej
do zbudowania trwatej Swiadomosci marki

¢ co klient sadzi o marce: czyli najpierw wystuchaj,

a potem zadawaj pytania
® 0goIne wnioski: jak wykorzysta¢ je w budowaniu
efektywnej komunikacji lojalnosciowe;j

RODZICE WIEDZA LEPIEJ, B
CZYLI JAK BUDOWAC $WIADOMOSC
RODZICA JAKO POTENCJALNEGO KLIENTA

case study na podstawie: Mamo to Ja, Twojego

Maluszka, Twojego Dziecka i Przedszkolaka

Agnieszka Smit (Edipresse Polska)

e konsumpcja mediéw przez mtode mamy
(z dzie¢mi w wieku 0-3) — na podstawie badan

e Zrddta wiedzy rodzicow (oraz ich waznosé
i przydatno$¢) na temat pielegnaciji, zywienia,
wychowania matych dzieci — czyli kiedy i gdzie
ksztattowa¢ ich zapotrzebowanie na zakup
danego produktu

® co powoduje, ze rodzice decydujg sie na
zakup wrazliwego produktu (0-3) — rola pism
parentingowych w podejmowaniu decyzji
zakupowych

13:10

14:10

14:55

15:10

Lunch 1@l

JAK PRZYCIAGNAC UWAGE DZIECKA

W CZASACH SILNEJ KONKURENCUJI

case study Cartoon Network (Londyn)

Helen Lucy (Cartoon Network, Turner Broadcasting)

¢ jak przyciagna¢ uwage dziecka w $wiecie
zdominowanym przez technologieg, kiedy
trafia do niego wiele komunikatéw na temat
produktow

¢ w jaki sposo6b dzieci ogladajg telewizje
— na podstawie badan

¢ jak Cartoon Network stara sie przebi¢ do
dzieciecych umystoéw przez wszechobecny
szum informacyjny

Przerwa na kawe

DZIECKO JAKO ODBIORCA REKLAMY -
PRZEGLAD BADAN | DANYCH DOTYCZACYCH
WPLYWU REKLAMY NA ZDROWIE DZIECI
Katarzyna Barwicka, Zbigniew Kutaga
(Centrum Zdrowia Dziecka)

e reklamy stajg sie coraz bardziej ,Srodowiskiem
zycia” dzieci i wywierajgc wptyw na styl zycia
jednoczesnie ksztattujg ich zdrowie

* prelegenci zaprezentujg najnowsze informacje
dotyczace stanu zdrowia dzieci ,,poddanych”
wptywowi wszechobecnej reklamy, co bedzie
miato niewatpliwy wptyw na szeroko pojete
dziatania marketingowe w przyszitosci

15:40 MOZLIWOSCI | OGRANICZENIA KOMUNIKACJI

SKIEROWANEJ DO DZIECI | RODZICOW

SAMOREGULACJA W REKLAMIE DZIECIECEJ

Dyskusja panelowa

Moderator: Tomasz Jedrkiewicz

(IQS and QUANT Group),

Eksperci: Matgorzata Jakubczyk (Frito Lays),

Artur Pacuta (The Walt Disney Company),

Piotr Friedberg (Maspex),

Zbigniew Okon (Traple Konarski Podrecki),

Katarzyna Barwicka, Zbigniew Kutaga

(Centrum Zdrowia Dziecka)

e czy w Polsce potrzebne jest lobby optujgce za
zmiang przepisbw prawnych

¢ jakie sg moralne granice marketingu dzieciecego:
jakich obostrzeh beda przestrzegac firmy, z jakimi
zasadami/pogladami sie identyfikujg

e za i przeciw samoregulacji: czy w Polsce
potrzebujemy jednego, skonsolidowanego
systemu regulujgcego wszelkie dziatania
marketingowe skierowane do dzieci

16:40 Zakonczenie é



Il Forum Potencjat Rynku Dzieciecego
.~ Pigtek15czerwca2007

10:00 Przywitanie é 14:10 TWORZENIE | ZARZADZANIE PORTFELEM
MAREK PRODUKTOW DZIECIECYCH
W POLSCE
10:30 DZIECI W SWIECIE KONSUMPCJI - ICH case study Delti i X-lander
POSTAWY WOBEC MAREK | REKLAMY Mariusz Janikowski (Deltim)
na podstawie wynikéw kampanii edukacyjnej ¢ specyfika rynku artykutow dla dzieci: wielkos¢,
»Moje konsumenckie ABC” potencjat, trendy, grupy docelowe
Agnieszka Zawartko (UOKIiK) ¢ analiza preferencji konsumenckich
¢ elementy ksztattujgce decyzje konsumenckie — na podstawie badan jakosciowych
dzieci ¢ tozsamos¢ marki czyli: tworzenie,
¢ warto$¢ mtodego konsumenta jako nabywcy adekwatno$¢, komunikacja,
towarow i ustug rola Corporate Identity

¢ jak zdoby¢ zaufanie do produktu; znaczenie
handlu detalicznego, lojalno$¢ wobec marki,

11:05 COLLECT & WIN? - MECHANIZMY problemy z ekspozycjg, POS
KOLEKCJONERSKIE W MARKETINGU * narzedzia wprowadzania produktu na rynek:
DZIECIECYM media, Internet, trade marketing

whnioski z badania etnograficznego
Tomasz Jedrkiewicz, Robert Zydel
(IQS and QUANT Group) 14:45 Przerwa na kawe a8
e czy dzieci realizujg plany i zatozenia marketeréw
¢ dziecii rodzice — kto kogo i do czego musi

przekonywac 15:00 JAK ZDOBYC LOJALNOSC MALEGO
e preferencje dzieci i rodzicow co do réznych INTERNAUTY - ZASTOSOWANIE
mechanizmow ) NOWOCZESNYCH NARZEDZI
¢ putapki — na co warto uwazac KOMUNIKACYJNYCH

case study Zozole

Patrycja Giurko (Zozole, Mieszko),

11:40 Przerwa na kawe a Marta Godlewska (Yoof)

e dobry serwis www to tylko poczatek — co dalej
. . z komunikacjg skierowang do dziecka

12:00 BUDOWANIE SWIADOMOSCI RODZICA e www.zozole.pl — $wiat zabaw stworzony

JAKO ;(I:;ENTA loialnosci JELP specjalnie dla dzieci i odpowiadajgcy
case study programu fojainosciowego specyficznym potrzebom najmtodszych
Zaneta Geltz, Aleksandra Czebotar . D

uzytkownikow sieci

(Danlind, JELP) ) . i . .

. : . L, ¢ jak bada¢ efektywno$¢ serwisu dzieciecego

e co przekonuje rodzica do zakupu i jak sprawi¢
aby pozostat lojalnym klientem

* Jelp Care Club - jako przyklad programu 15:35 PRAWO WOBEC MARKETINGU DZIECIECEGO
wzmacniajacy lojainosc marki — CO OZNACZAJA DLA MARKETINGU

NOWE ROZWIAZANIA LEGISLACYJNE

Zbigniew Okon (Kancelaria Prawna

Traple Konarski Podrecki)

¢ dziecko jako odbiorca i uczestnik reklamy
— ograniczenia stawiane przez prawo

e dziecko jako uczestnik promocji
— czy potrzebna jest zgoda opiekuna?

¢ zakaz nawotywania dzieci do nabycia produktu
— projekt nowej ustawy o nieuczciwych
praktykach handlowych

e samoregulacja w reklamie dzieciecej
— czy nowe rozwigzania legislacyjne przyniosg
zmiany

12:35 JAK SKUTECZNIE STWORZYC

| WPROWADZIC NA RYNEK MARKE

DZIECIECA

case study Reporter Young

Marcin Gieracz (Reporter)

¢ analiza rynku produktéw dziecigcych w Polsce

¢ jak z silnej marki odziezowej wykreowa¢ silny
subbrand

¢ case study na przyktadzie Reporter Young

* najwazniejsze atrybuty marki dzieciecej:
kryteria doboru rynku, idea dla marki, warstwa
emocjonalna

13:10 Lunch 1] 16:20 Zakonczenie, wreczenie certyfikatow B



KTO POWINIEN WZIAC

UDZIAL W FORUM:

e Wszyscy zajmujgcy sie marketingiem
rynku dzieciecego

e dyrektorzy marketingu i sprzedazy

e brand, product, project managerowie
dziatajgcy na lub zwigzani z rynkiem
dzieciecym

e pracownicy agencji reklamowych

e firmy, ktére chcg zdoby¢ lojalnego klienta
zanim stanie sie dorosty

JEDYNE NA POLSKIM
RYNKU FORUM POSWIECONE
MARKETINGOWI DZIECIECEMU
-~ NAJWAZNIEJSZE SPOTKANIE
DLA BRANZY

DLACZEGO WARTO WZIAC
UDZIAL W FORUM:

Forum to jedyne wydarzenie na rynku,
gdzie mozna pozna¢ rozwigzania i opinie
doswiadczonych praktykéw na temat:

e jak przyciggna¢ uwage dziecka w $wiecie
zdominowanym przez technologie i nadmiar
komunikatow marketingowych

e nowych rozwigzan legislacyjnych
w reklamie dzieciecej

e tego, co ksztattuje ich decyzje jako
samodzielnych konsumentow

e jak skutecznie stworzy¢ i wprowadzic
na rynek silng marke dzieciecg

e jak psychologia moze poméc w komunikaciji
z dzieckiem

( MARKETING >

ECU Marketing to wiodacy organizator semina-
riow, kongreséw i konferencji w dziedzinach: mar-
ketingu, komunikacji, CRM, sprzedazy i e-commer-
ce. Istnieje na polskim rynku od 1998 roku, gdzie
z powodzeniem fgczy polskg i europejskg wiedze
marketingowg. Z powodzeniem informuje o naj-
nowszych trendach marketingu i komunikacji oraz
Swiatowych osiggnigciach w tych dziedzinach.

Od 2004 roku ECU Marketing jest czescig Infor-
media Group (UK) z siedzibg w Londynie oraz od-
dziatami w Europie, Azji i Pétnocnej Afryce. Sita In-
formedia Group to potgczenie miedzynarodowego
doswiadczenia z doskonatg znajomoscia lokalnego
rynku i jego know-how.

Informedia posiada szerokg wiedze o réznych sek-
torach ijest organizatorem catej gamy prestizo-
wych konferencji w wielu branzach, wsroéd ktorych
sa: telekomunikacja i media, farmacja, energetyka,
finanse & bankowos$é, IT, retailing, paliwa & gaz,
nieruchomosci oraz FMCG.

Informedia Group jest czescig Expomedia Group
plc, grupy medialnej B2B specjalizujacej sie w or-
ganizowaniu wysokiej klasy wystaw, targéw, konfe-
rencji, zarzgdzajgcej centrami targowymi na catym
Swiecie oraz wydajacej specjalistyczne publikacje.
Expomedia Group plc od 2001 r. jest spbtkg noto-
wang na londynskiej gietdzie papierow wartoscio-
wych.

Expomedia wspotpracuje z wieloma miedzynarodo-
wymi organizacjami i partnerami medialnymi, w tym
m.in. z: Telegraaf Media Group, Montgomery Inter-
national, dmg world media, Gruner+Jahr, Gazprom
Media oraz Axel Springer.

i - T o = T i e
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Kazdy uczestnik otrzyma imienny certyfikat
poswiadczajacy udziat w forum



ZAPROSZENI PRELEGENCI

Dr Barbara Fratczak-Rudnicka - Wspotzatozycielka

i Konsultant ds. Badan, 4P research mix

Specijalizuje sie w badaniach nad socjalizacjg i edukacjg
dzieci i mtodziezy. Autorka publikacji na tematy zwigzane
z badaniami dzieci i mtodziezy, m.in.: ,Prowadzenie ba-
dan jakosciowych z dzieé¢mi”, ,Dzieci w roli konsumentow.
Przyspieszona socjalizacja konsumencka”, ,,Dzieci na zaku-
pach”, ,,Mtodzi optymisci na rynku”.

Agnieszka Smit - Publisher, Edipresse Polska
Odpowiedzialna m.in. za platforme parentingowa. Wspét-
pracowata (jako dyrektor marketingu oraz publisher) przy
wprowadzaniu na rynek nastepujagcych magazynéw: Mamo
to Ja, Vival, Vita, Marie Claire, Twoj Maluszek, Przedszkolak;
oraz przy relaunchach nastepujacych magazynow: Przyja-
ciotka, Twoje Dziecko, Przekréj, Dom&Wnetrze, Uroda.

Agnieszka Zawartko — Radca Prezesa,

Dyrektor Sekretariatu Prezesa, Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentow

Socjolog, z badaniami zwigzana od 1992 roku. Kierowata
pracami zespotu badawczego prowadzgacego kompleksowe
badania ilosciowe oraz analizy jakosciowe m.in. produktéw
dla dzieci. Jest autorem m.in. pierwszego w Polsce kom-
pleksowego programu edukacji konsumenckiej dzieci i na-
stolatkéw ,Moje konsumenckie ABC”.

Artur Pacuta - Dyrektor ds. Marketingu i Komunikaciji,
The Walt Disney Company Polska

Dyrektor ds. Marketingu i Komunikacji w The Walt Disney
Company Polska, odpowiada za synergie dziatari marketin-
gowych wszystkich linii biznesowych firmy. Doswiadczenie
zdobywat w Solopan i Sony Music Polska.

dr Zbigniew Okon - Prawnik, Kancelaria Prawna

Traple Konarski Podrecki

Jest czestym prelegentem konferencji i kongresow zwigza-
nych z tematykg marketingowa. Specjalizuje sie w prawie
reklamy, autorskim i nowych technologii.

Marta Godlewska - Head of Squad Yoof

- Skiad Marketingu Miodziezowego

Woczesniej zwigzana z OS3 multimedia, gdzie stworzyta
i prowadzita dziat OS3 kids, wyspecjalizowany w reklamie
i produktach on-line skierowanych do dzieci.

Robert Zydel - Research Manager,

1QS and QUANT Group

Etnograf pracujgcy w badaniach rynku od 2000 w charakte-
rze badacza jakosciowego. Specjalizuje sie badaniach dzie-
ci i niestandardowych technikach badawczych. Autor wielu
publikacji poswieconych metodologii badan jako$ciowych.

Malgorzata Jakubczyk - Marketing Manager,

Frito Lays Poland

Odpowiedzialna za strategie marketingowa nowych pro-
duktow z kategorii health & wellness, przygotowanie i wdro-
zenie promocji dla wszystkich produktéw z portfolio firmy
(Lays, Cheetos, Twistos), a takze m.in. analize trendéw kon-
sumenckich, badania konsumeckie. Do$wiadczenie zdoby-
wata jako Marketing Manager w Ferrero Polska.

Mariusz Janikowski — Kierownik marketingu, Deltim
Zarzadza dziataniami marketingowymi firmy Deltim. Od-
powiedzialny m.in. za tworzenie oraz nadzér nad realiza-
cja strategii dla marek Delti oraz X-lander. Kieruje rowniez
grupg konsultantéw w dziale strategii marki ERGO Design.
Woczesniej zwigzany z Gillette Poland, Gillette UK, Ambra
SA, Optimus SA.

Katarzyna Barwicka - Specijalista ds. Zdrowia
Publicznego, Zakiad Zdrowia Publicznego, Instytut
»Pomnik-Centrum Zdrowia Dziecka”

Od 2005 roku pracuije jako Specjalista ds. Zdrowia Publicz-
nego w IPCZD, zajmuijac sig¢ m.in. zagadnieniami zwigzanymi
z komunikacjg marketingowg produktéw zywnosciowych,
kierowang do populacji wieku rozwojowego i jej wptywem
na wystepowanie nadwagi i otytoSci oraz normga cisnienia
tetniczego dzieci i mtodziezy.

Helen Lucy - szefowa kanatow Cartoon Network

i Boomerang w Polsce, Turner Broadcasting

Zwiagzana z Turner Broadcasting od 8 lat. Do jej zadan nale-
zy nadzér nad strategig programowa, tworczoscig anteno-
w3 i pozaantenowg oraz inwestowaniem zyskéw z reklamy.
Kieruje réwniez marketingiem marek stacji w Polsce. Wspo-
mniane obowiazki petni w kilku panstwach Europy, Bliskiego
i Srodkowego Wschodu oraz Afryki, m.in. w RPA, na We-
grzech, w lzraelu, Holandii i Rumunii.

Piotr Friedberg - Interactive Communication Manager,
Grupa Maspex Wadowice

Opracowuje i wdraza koncepcje obecnosci w sieci takich
brandow jak Tymbark, Kubu$, Lubella. Pracuje w Swiecie
wirtualnym, ale ma catkiem realne zadania: w troche nie-
konwencjonalny sposéb kusi internautow do picia sokéw.
Dzieciaki juz pokochaly nie tylko Kubusia, ale takze strong
internetowg tej marki.

Katarzyna Domanska - Publishing Manager,

Egmont Polska

Specijalizuje sie w marketingu bezposrednim produktow li-
cencyjnych, (m.in. Disney, BBC, Mattel). Od 1998 roku pro-
wadzi dzieciece kluby ksigzek i zarzadza sprzedazag bezpo-
Srednig w wydawnictwie.

Marcin Gieracz - Dyrektor ds. Komunikacji
Marketingowej, Reporter

Kreuje i realizuje akcje marketingowe dla polskich i mig-
dzynarodowych marek juz od 8 lat. Wspétpracowat m.in.
z Heyah, Multikino, Braun, Unilever, Mouse i Kinoplex.

Tomasz Jedrkiewicz - Client Business Development
Manager 1QS and QUANT Group

Badaniami rynku zajmuje sig od 12 lat, trzy ostatnie poswie-
cit najbardziej interesujacym obszarom wspotczesnego mar-
ketingu. Od lat bada rynek mtodziezowy i dzieciecy.

Julia Izmatkowa - Drektor Generalny,

Izmatkowa Consulting

Specijalizuje sie w badaniach etnograficznych. Wykorzystuje
antropologig i psychologig do tworzenia i realizowania inno-
wacyjnych badan marketingowych.

Matgorzata Olszewska — Group Account Director,

MRM Worldwide

Prowadzi i rozwija dziat obstugi klienta w MRM Worldwide,
gdzie pracuje od ponad 5 lat. Ciagle poszukuje innowacyj-
nych rozwigzan, a Internet traktuje jako integralng czesc stra-
tegii komunikacji z klientem. Koordynowane przez nig pro-
jekty zdobywajg nagrody, m.in. Webstar 2006 dla Kubus.pl.

Patrycja Giurko - Brand Manager, Mieszko

Odpowiada za marke Zozole. Zajmuije sie wprowadzaniem na
rynek nowych produktéw, komunikacjg ATL i BTL oraz wszel-
kimi niestandardowymi formami reklamy.

Zaneta Geltz - Category Manager, Danlind

Od siedmiu lat zwigzana z marka JELP. Zarzgdza dziatania-
mi marketingowmi marki JELP w Polsce, odpowiada réw-
niez za wspotprace z polskim dystrybutorem marki — firma
Dramers.

Aleksandra Czebotar - Brand Manager, Danlind

W Biurze Marketingu JELP od 2005 roku. Odpowiedzialna
jest za wspotprace z mediami i promocje marki JELP, koordy-
nuje réwniez prace nad serwisem internetowym www.jelp.pl.

Zbigniew Kutaga - Kierownik Zaktadu Zdrowia Publicz-
nego, Instytut ,,Pomnik-Centrum Zdrowia Dziecka”
Lekarz anestezjolog, ukonczyt podyplomowe studia ekono-
mii zdrowia i integracji europejskiej. W IPCZD petnigc funk-
cje Kierownika Zaktadu Zdrowia Publicznego zajmuje sig
problemami zdrowia publicznego populacji wieku rozwo-
jowego, w szczegoélnosci wptywem marketingu produktow
zywnosciowych na zachowania konsumpcyjne dzieci i mfo-
dziezy w kontekscie nadwagi i otyto$ci oraz zapobieganiem
wypadkom dzieci i mtodziezy.



MARKETI

formularz zgloszeniowy LECU

W przypadku wiekszej liczby zgtoszen prosimy o powielenie formularza zgtoszeniowego

Imie i nazwisko:

Wyslij dzi§ na numer
faksu (12) 292 11 04

Stanowisko: -
Potencjat
Ulica: nvn k“
Dziecieceyo
Telefon: Fax:

14-15 czerwea 2007
E-mail: Hotel Polonia Palace,

Al. Jerozolimskie 45, Warszawa

I:I TAK, chce wzig¢ udziat
w |l forum ,,Potencjat Rynku Dzieciecego” 14-15 czerwca 2007
—2995 PLN + 22% VAT w przypadku zgtoszen nadestanych do 14 maja 2007
- 3495 PLN + 22% VAT w przypadku zgtoszen nadestanych po 14 maja 2007

|:| N|E, nie chce wzigé udziatu w forum, ale prosze o przestanie
informacji o nadchodzgcych wydarzeniach

|:| Prosze o wystawienie faktury VAT

W przypadku koniecznosci wystawienia faktury VAT prosze podpisaé niniejsze o$wiadczenie:
Zgodnie z rozporzgdzeniem Ministra Finansoéw z dnia 12.05.1993 (Dz. Ust. 39/93 poz. 176) firma

petna nazwa firmy:

Warunki uczestnictwa:

1. Koszt uczestnictwa jednej osoby
w forum wynosi:
2995 PLN + 22% VAT w przypadku
zgtoszen nadestanych do 14 maja 2007
3495 PLN + 22% VAT w przypadku
zgtoszen nadestanych po 14 maja 2007

2. Cena obejmuje prelekcje, materiaty,
przerwy kawowe oraz lunch.

3. Po otrzymaniu zgloszenia, przeslemy
Panstwu potwierdzenie udziatu i fakture
pro forma.

z siedziba:

przy ul.

4. Prosimy o dokonanie wptaty w terminie
14 dni od daty wystania zgtoszenia,
ale nie pdzniej niz przed rozpoczeciem
forum.

oswiadcza, ze jest ptatnikiem podatku od towaréw i ustug VAT

5. Wptaty nalezy dokona¢ na konto:
DZ BANK POLSKA S.A.

i posiada numer NIP

w Warszawie (dalej Informedia), informuje, ze jest administratorem danych osobowych.

dotyczacych Informedia oraz klientéw Informedia.

ktore jego dotycza, w tym takze prawo ich poprawiania.

podpis i pieczgtka

ECU Marketing jest czescig Informedia Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Pradzynskiego 12/14, . ) X ,
wpisanej do Rejestru Przedsigbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIl Wydziat 6. RezygnaCJQ z udziatu nalezy przesytac
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000223380, NIP: 527-245-67-22, wysoko$¢ listem poleconym na adres org anizatora.
kapitatu zaktadowego: 50 000,00 zt. Upowazniamy firme Informedia Polska Sp. z 0.0. do wystawienia faktury . .

VAT bez podpisu odbiorcy. Rbwnoczesnie o$wiadczamy, ze zapoznali$my sig¢ z warunkami uczestnictwa oraz 7.W przypadku rezygnaciji do 24 maja
zobowigzujemy sie do zaptaty catosci kwot wynikajacych z niniejszej umowy. Zgodnie z ustawg z dnia 29 sierp- obcazymy Panstwa opiata administracyjna_
nia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz.U. 1997r. Nr 133 poz. 833) Informedia Polska sp. z 0.0. z siedzibg

Wyrazamy zgode na przetwarzanie danych osobowych w celach promocii i marketingu dziatalnosci prowadzo- 8. W przypadku rezygnacji po 24 maja
nej przez Informedia, $wiadczonych ustug oraz oferowanych produktéw, a takze w celu promociji ofert klientow . . o .
Informedia. Wyrazamy réwniez zgode na otrzymywanie drogg elektroniczng ofert oraz informacji handlowych pOblerane JeSt 100% Op*aty za udziat.

Wyrazajgcemu zgode na przetwarzanie danych osobowych przystuguje prawo kontroli przetwarzania danych,

Pl. Pitsudskiego 3, Warszawa
15174000060000300000176490

w wysokosci 300 PLN + 22% VAT.

9. Nieodwotanie zgtoszenia i niewziecie
udziatu w forum powoduje
obcigzenie petnymi kosztami udziatu.
10. Niedokonanie wpfaty nie jest
jednoznaczne z rezygnacja z udziatu.
11. Zamiast zgtoszonej osoby w forum
moze wzig¢ udziat inny pracownik firmy.
12. Organizator zastrzega sobie prawo
do zmian w programie.

Informedia Polska, Dziat ECU Marketing ul. B. Joselewicza 21c, Krakow, tel.: 012 - 292 11 05, fax 012 - 292 11 04, e-mail: info@ecu-marketing.pl
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